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Annomayusn. B cratbe paccMaTpUBAIOTCS TMHIBUCTUYCCKIE 0COOCHHOCTH aHHOTAIIUI
nap(rMepHBIX TOBAPOB, MPEJICTABICHHBIX HA HEMEIIKMX HHTEPHET-pecypcax. B mpomecce
aHanu3a ObUIO YCTAHOBIICHO, YTO OOJIBIIMHCTBO PEKJIAMHBIX TEKCTOB-aHHOTAIUH JTyXOB
HUMEET TPEXWICHHYIO CTPYKTYPY U COCTOUT U3 PEKIaMbl TyXOB, OMUCAHUS UX 3alaxoB
Y apoMaroB, a Takxke (hopMabHBIX MMPU3HAKOB TOBapa. Pekiiama JIyXoB B TEKCTaX aHHO-
TalUi ONMUPAETCs HA KITFOUEBbIC 00pa3bl — KOHIEITHI, KOTOPHIC SBIISFOTCS 3HAYUMBIMH,
BaXHBIMU JUJISI YCJIOBEKA, & TAK)KE MPUBJICKATEIBHBIMY IS TIOKyMNaresei: 00pa3 My3bIKU
Y B IIEJIOM UCKYCCTBa, 00pa3 BOJIMICOCTBA M Maruu, SKOJIOTUICCKU 00pa3, Mu(hoIorudecKme
MOTHBBI, BepOaIn3aIus KOTOPIX MPOU3BOIUTCS MyTeM PAa3IMYHBIX SI3BIKOBBIX CPEJICTB.
B mponiecce ananmza ObIIO YCTaHOBIIEHO, YTO B PEKJIAME JYXOB MPOSIBIISCTCS OPUCHTAIIUS
Ha JKEHCKYIO I MY>KCKYIO ayIUTOPHUIO, TIPY 3TOM IS PETIPE3CHTAIIUN TUITUYHBIX TeHICPHBIX
CTEPEOTHUIIOB B HEMEIIKOM OOIIECTBE UCIONB3YIOTCS pa3Hble 00pa3bl. B kayecTBe s3bIKO-
BBIX CPEJICTB Yallle BCETO BBICTYIAIOT PA3IMYHbIC BHJIBI META(DOPBI, AMUTETHI, OI[CHOYHAS
JICKCUKA, TEPMHHBI U T. JI. AHAJIN3 TEKCTOB M0Ka3ajl HEKOTOPYIO Je(pOpMaIli0 THITHYHOTO
o0pas3a KCHIIUHBI B peKJIaMe JYXOB 110 HAIIPABJICHUIO K PEMUHUCTCKUM MPE/ICTABICHUSIM.
Ha uccnenyembix caliTax mpeJCcTaBICHBI TEKCTHI, peKIaMHupytonue qyxu tumna Unisex
Parfiim, koTOpbIC SBISIFOTCSI TEHACPHO HEUTPAILHBIMU. B HUX aclekT reHjepa CTupaercs
U ONHpaeTcs B OCHOBHOM Ha aKTyaJH3alldio oOpas3a Mpupojsl U myTtemectBuil. Kpome
TOr0, OTMEUAETCs, YTO Ha3BAHHBIN THUIl MPOABUTAIOIINX TEKCTOB-aHHOTAIIUU MO CBOE-
MY COJICpXKAHUIO HaNpaBieH Ha OOPhOY ¢ MMEIOIIUMUCS TeHJIEPHBIMU CTEPEOTHIIAMU
B HEMEIIKOM OOIIeCTBE, HA U3MEHCHUE I[EHHOCTHOW KapTUHBI €BPOMECHCKOrO O0IIecTBa
B 1IEJIOM.

Knioueswie cnosa: peKJ’IaMHBIfI TCKCT-aHHOTallus, HpO}IBI/IFaIOH_II/Iﬁ TCKCT, KJIIOYCBbIC
06pa31,1 PEKIIaMBbl, SA3BIKOBBIC CPCACTBA, FeHZ[epHBIfI ACIICKT PCKJIaMbl AYXOB, I'CHACPHO
HeﬁTpaHLHBIC TCKCThBI PCKJIaMbl, U3MCHCHHUC LICHHOCTHOP’I KapTHUHBI O6H_[eCTBa.
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Abstract. The paper examines the linguistic features of perfumes’ annotations presented
on German Internet resources. During the analysis, it was found that the majority of adver-
tising texts-annotations of perfumes, for the most part, have a three-part structure and consist
of advertising perfumes, descriptions of smells and aromas of perfumes, as well as descrip-
tions of the formal characteristics of the product. Perfume advertising in the annotation texts
is based on key images — concepts that are significant, important to a person, as well as
attractive to buyers: the image of music and art in general, the image of magic and magic,
ecological image, mythological motifs, verbalization of which is carried out by various
linguistic means. During the analysis, it was found that the advertising of perfumes shows
orientation towards a female and male audience, while different images are used to repre-
sent typical gender stereotypes in German society. Various types of metaphors, epithets,
evaluative vocabulary, terms, etc. are most often used as linguistic means. Text analysis has
shown some deformation of the typical image of a woman in perfume advertising towards
feminist ideas. The sites under study contain texts advertising perfumes such as Unisex
Parfiim, which are gender neutral. In them, the aspect of gender is erased and relies mainly
on the actualization of the image of nature and travel. In addition, it is noted that this type
of promotional text-annotations in its content is aimed at combating existing gender stereo-
types in German society, at changing the European values as a whole.

Keywords: an advertising text is an abstract, a promotional text, key advertising images,
language tools, the gender aspect of perfume advertising, gender-neutral advertising texts,
a change in the value picture of society.
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BBeneHune

peanaracmas CTarbs MOCBANICHA UCCICAOBAHUIO IMHTBUCTHYCCKUX OCO-
OCHHOCTEH TEKCTOB PEKIIaMbI 1YXOB, KOTOPOC IMPOBOJAUTCA HAa OCHOBE
aHaJIM3a MPOJABHUTarOIUX TEKCTOB aHHOTaI_II/If/'I, MPEACTAaBJIICHHBIX HA HC-
MEIIKHUX cauTax. HeHTpanLHoe MCCTO B HUX 3aHUMACT OIMMCAHUC 3aI1aXOB JTYXOB.
HO)I NPOABUTAKINUM TEKCTOM IIPU 3TOM IMOHUMACTCA TaKasd KOMMYHUKaTHBHAasA
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eIMHUIIA, KOTOpast CIYXKUT «IeIsiM 3(h(HEKTUBHOTO BO3JICHCTBHS Ha 1IETIEBYIO ay/iu-
TOpPHUIO (TIPUBJIE€Yb BHUMAHHE OTPEOUTENS, 3aTIOMHUTHCS €MY, BBI3BATh WM TIOMOYb
copMUpOBaTH ONPEEICHHOE HIMOIIMOHATIBHOE OTHOIIEHHE K 3aJI0KEHHON B TEKCTE
uH(OpPMAIIMH U B Uieae MoOyuTh K OINpeaeIeHHOMY JieicTBHI0)» (OCHOBBI MapKe-
THHIOBOM JTUHTBUCTHKH, 2023, c. 211).

YenoBeueckuil OpraHu3M CiocoOeH pa3inyaTh TPUIUIMOH PA3IUYHBIX 3al1aX0B.
HesepositHo, HO 3TO (hakt (Welt). CnocoOHOCTh YenoBeKa OIyIIaTh 3arnaxy Wr-
paeT OrpOMHYIO POJIb B €T0 JKU3HU. 3arax MOXKET MPeayIpeauTh Hac 00 OIaCHOCTH
U JIaKe COXPAaHUThH 30POBbE U JKMU3HB: 3allax rasa, JAbIMa, 3amax UCIOPYEHHBIX
NPONYKTOB U T. A. Ho 3amax Taxoke urpaet 0oJbIyi0 pojib B MEKIMYHOCTHBIX OT-
HOILICHUAX. MI3BECTHO, YTO MHOTHE JIIOJIM BHIOMPAIOT ceOe MapTHEPOB B TOM YHUCIIE
u 1o 3anaxy. [loMmrMo npupoaHBIX 3a1axoB, Hap(pOMeEpbl CO BpEMEHEM Hay4YHIIUCh
CaMM CO3/1aBaTh UCKYCCTBEHHBIE 3aaxy IS JIFO/ei, YT0OBI OHU MOTJIU ITPUBJIEKATh
K ceOe BHUMaHME ¢ IOMOIIbIO PUSATHBIX apPOMATOB. DTy POJIb UTPAIOT pa3IMyHbIC
napdroMepHbIe MPOAYKTHI, LIEHTPAIBHOE MECTO CPEIU HUX 3aHUMAIOT TyXH.

M cKyccTBO U3rOTOBJIEHHS JyXOB OBIJIO U3BECTHO YK€ €TUNTAHAM, a TI03Ke ObLIO
nepensaTo apadbamu u pumisiHamu. Jlums B XIV Beke B EBponie Ob111 H3roTOBIICHBI
Y MCIIOJIb30BAHBI IEPBbIE AyXHU. B T0o Bpemsi, Korna IMYHOM rurueHe He npuiaBagoch
HUKAKOTO 3HA4Y€HUS, JyXH B OCHOBHOM HCIOJIB30BAJIKMCh JJIi MACKUPOBKH 3araxa
COOCTBEHHOTO Tela, TaK Kak, Hanpumep, B EBporie B CpeaHue Beka JIOIU PEAKO
MbUIHCh. [lyxu u napdromMmepHbie cpeicTBa ObUTH JOCTYITHBI TOJIBKO OOTaThIM CIOSM
HaceneHus. Cerofus xe napgpromepuss — 3T0 OTPOMHAsE OTPACIIb, a €€ MPOLYKTaMU
noJb3yeTcs (pakTuuecku Bce HaceneHnue. HaBepHoe, peiko MOXHO BCTPETUTH Ce-
TOJHS YeJIOBEKa, KOTOPBIN HE MOJIb3yeTcst Ayxamu. [lapdromepsl co31at0T OrpoMHOE
KOJIMYECTBO BCEBO3MOKHBIX aPOMATOB, KOHKYPEHIIHS B 3TOM 00JIaCTH O4YEHb Cephe3-
Hasi, IOATOMY peKJIama J{yX0OB UrpaeT OOJIBbIIYIO POJIb HA PHIHKE JAHHON WHAYCTPHH.
B a3T0li cBsI3M HMccIe0BaHUE TEKCTOB PEKIaMbl JYXOB B JIMHIBUCTUYECKOM acIieK-
TE MPEACTABIsAET HECOMHEHHBIH UHTEPEC U BEChMa aKTyaJlbHO B COBPEMEHHOMN
JUHTBUCTHUKE. DTO CBA3aHO CO CIOKHOCTHIO aHAJIM3a 3al1aXx0B B JINHTBUCTHYECKOM
acIieKTe, TaK KaK BOCIPHUATHE 3aM1aX0B BeCbMa CyOBbEKTUBHO, @ CEMAaHTUYECKOE T10JIe
3a1axoB OMMCAHO MOKA JIHIIb B OOLINX YePTax BBUJLY €TI0 CIOKHOCTH.

MeTopgonorusa mccnengoBaHuA

[IpakTrueckuM mMatepuangoM JJIsl UCCIEOBAHUS MOCITYKUIN TEKCThl UHTEP-
HEeT-aHHOTAIMI AyXOB pa3iNuHbIX (UpPM, IPEICTABICHHbIE HA CaliTaX HEKOTOPBIX
KOMIaHUH, 3aHUMAIOIUXCS TPOAaKeH TyX0B, Mpexae Bcero: https://www.flaconi.
de/; https://www.ybpn.de/parfum/parfum-werbung/. IaHTepHeT-aHHOTAIIUN MOXXHO
paccMarpuBaTh Kak OJMH U3 BUIOB MPOJBUraoliero Tekcra. «Ero mparmaruka
3aKJII0YAETCs B SMOIIMOHAILHOM UM PAallMOHATbHOM BO3/IEHCTBUH. ..» HA MTOTEHIHAIIb-
Horo nokynarens (Yynpseiaa, 2020, c. 1), B Hamiem citydae — nyxoB. [lo MHeHHIO
E. I'. bopucoBoi, B peKJIaMHBIX TEKCTAaX IVIABHYIO POJIb UTPAET HE TOJIBKO Mepeaada



PycuctukA. 'EPMAHUCTUKA. POMAHUCTHUKA 67

nHpOpPMALIMU O TOBApE U YCIyTe, a TAKKE M CPEACTBA BO3/CHCTBUS HA ajpecara.
BaxHbIM OKa3bIBaeTCs M SMOIMOHAIbHOE Bo3aeiicTBue (bopucora, 2019, c. 7).

Cnenyer OTMETUTbH, YTO NIPOAHAIU3UPOBAHHBIE TEKCTHI PEKJIAMHBIX aHHOTA-
LMH MMEIOT B Pa3HbIX BapHUallUsAX, KaK MPABUIIO, CIEAYIOIIYIO CTPYKTYpy: IO CO-
JEPKAHUIO OHU COCTOAT U3 Tpex 4acreil. IlepBas — HOCUT YHMCTO pEeKIaMHBIN
XapakTep U MPEeACTaBISAET pa3inuHble 00pa3bl AyXOB, UX CpaBHEHHE, HAIpUMeED,
C KaKUMHU-THO0 0ObEKTaMH WUJIU SIBICHUSMH (C MY3BIKAJIbHBIM IMPOU3BEICHUEM,
(haHTaCTHYECKUMH U MH(OIOTHISCKUMHU 00pa3aMu | Ap.), T. €. COIEPKUT SIPKYIO
SMOIMOHAIBHYIO COCTaBIsAtONIYyI0. JlanHas yacTe Haubosiee oOpa3Hast U oOagaer
3HAYUTEILHON BO3IEHCTBYIOLIEH CUIOW. BTOpas 4acTh mpu IMOMOIIM pa3IMYHbBIX
SI3BIKOBBIX CPEJCTB IEPENACT apoMaT TyXOB, €r0 HIOAHCHI; IIPU 3TOM Yallle BCETO
HCIIOJIB3YIOTCS MTpUilarareibHble (1IIBETOYHBIN, CBEXKUI, BOCTOUHBIM, COJTOHOBATHII
u ap.). TpeTbst 4acTh OTIMYACTCS PAllMOHATIBHOCTBIO M XapaKTEepPHU3YyeT MyXHU Kak
TOBap, aKIEHTUPYsI BHUMaHKE Ha (hopme, Bue (IakoHa U YIIAaKOBKH, 00beMe, CIo-
cobe HaHeceHus AyxoB U Ap. OnHAKO U Takoe, Ha MEePBbIA B3IV, CyXO€ JEJI0BOE
OIMCAHUE B HEKOTOPBIX CIyYasX TAKKE COAECPIKHUT IEMEHThI 0OPa3HOCTH M SMOLIUO-
HAJIBHOCTH, IPOJBUTAIOLIHE Map(IOM KaK TOBap.

Takum 006pa3zom, UccieryeMble HHTEPHET-aHHOTALUN UMEIOT TaK Ha3bIBAEMbIi
IIPOABUTAIOIINI ITOTEHIIMA, [10J] KOTOPBIM IIOHUMAETCSI COBOKYITHOCTb SI3BIKOBBIX
cpeacTB, (GOpMUPYIOMINX OCBEJOMICHHOCTh MOTEHLIUAIBHOTO TOKYMAaTelsl U CIOo-
COOCTBYIOIIMX Y3HABAEMOCTH JIyXOB Ha Map(proMEepHOM pbIHKE, a TAKXKe CTUMYIIU-
PYIOLIMX UHTEPEC K HUM C JlaJIbHEHNIIIEN BO3MOXKHOCTBIO TOKYIIKM ToBapa (UymnpbIHa,
2020, c. 6).

B kadyecTBe OCHOBHBIX METOJIOB MCCIIEJOBAHUS MCIOIb3YHOTCS KOHTEKCTOJIO-
FMYECKUI U CEMAaHTHMYECKUI BHUJIbI aHAIN3a, IOMOTAOIIUE YCTAHOBUTH 3HAYEHUE
U €r0 OTTEHKH IIPU ONHMCAHUU 3al1aX0B JyXOB.

Pe3yn bTaTbl U ANCKYyCCuUA

[IpoGiiema u3ydeHus 3amaxoB B pa3HbIX BUAaX AUCKYypca YaCTUYHO 3aTparu-
BaJlach B psJie HAy4HBIX pabOT Ha Marepuale pa3IudyHbIX S3BbIKOB, HO OOJIBIINX
CUCTEMHBIX MCCIIeIOBAHUM, B TOM YHCJI€ HA MaTepuaje HEMEIIKOTO s3bIKa, He ObLIO.
B cratee H. A. Tpodumonoii u B. B. MamiieBoii mpoananu3upoBaHa BepOaiIbHast
penpe3eHTanus KEeHCKUX 3allaXx0B UCKYCCTBEHHOTO MPOUCXOXKACHHUS B HEMEIIKO-
S3bIYHOM POMAHTUYECKOM JTUCKYpCE Ha IPUMEPE XyA0KECTBEHHOTO MPOU3BEICHUSI.
Ha ocHoBe 00mupHOro marepuaia aBTOpaMy IMPEIIPUHSTA MMOMbITKA OCTPOUTD
KOTHUTHUBHYIO MOJIENb KEHCKOH 0JIb(DAKTOPHOCTH, BBISIBJICHBI 3HAYUMbIE SI3bIKOBBIE
CpeJICTBa, UCIOJIb3yeMble Il 0003HAUEHUsI 3araxa, OOOHATEIbHBIX OLIYIIEHUN:
3TO MeTaopbl 1 METOHUMUH, OLIEHOYHbIE MpUIaraTeabHble, IPUYACTHUS, IJIAroJIbl
U J1p. ABTOPBI CTaTby MPUXOJAAT K HHTEPECHOMY BBIBOJIY O TOM, UYTO «HCCJIEI0Ba-
HUE€ POMAaHTHUYECKOW OJIb()aKTOPHOW TOMHUKHU IO3BOJISET HE TOJIBKO MPOHUKHYTh
B MHOT000Opa3HbIl BepOabHBIM MUP CEHCOpPHYMa YeJoBeKa, HO MTy0Ke MOCTHYb
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YAUBHUTEIIBHOE 31(OpUIECKOe OIPAHUYHOE COCTOSIHUE CO3HAHMS, KOTOPOE MBI Ha3bl-
BaeM J1t000BkI0. ..» (Tpodumosa, Mamuena 2019, c. 78).

I1. JI. T'openuk B CBOEH CTaThe UCCIEAYET CEMAHTUUECKYIO CTPYKTYPY PEKIIaMBbl
napdroMepHOil MPOAYKIMU U OTMEYAET, YTO JUISI TOJJOOHBIX TEKCTOB CBOMCTBEHHBI
CMBICIIBI YJIOBOJICTBHSI, POCKOILIN, BEYHOTO Mpa3agHuka. OHa BbIIENAET Ba 00beKTa
pexmnamsl: 1) napdromepHio Kak ToBap U 2) apomar, T. €. 3alax, «TaK Kak peKJaMu-
pPYEMBIii TOBap COCTOUT U3 AYXOB KaK MPEIMETa POCKOIIN, 3CTETUYECKOTO HACIaXK-
JICHUS, M U3 3araxa — MCTOYHHMKA SMOLMK M Xopolero Hactpoenus» (Iopemnuk,
2013, c. 71). C Takoii TOYKOM 3pEHMSI MO>)KHO COITIACUTHCS.

E. I bacanaeBa aHanu3UpPyeT A3BIKOBYIO PEIPE3CHTALIMIO 3al1axa B PyCCKOA3bIY-
HOM nap(roMepHOM HHTepHeT-AucKypce. [1o ee HabmoAeHUsAM, ONMCAaHUE 3amaxa
MOXET CTPOUTHCA Yepe3 UHBIE MEPLENTUBHBIE CUCTEMBI, TaK KaK €ro BOCIIPHUSITHE,
Kak [PaBUJIO0, CyOBEKTUBHO. YacTo OH mepenaeTcs uepes 0ojiee MOHATHBIE BIeYar-
JICHHS, @ UMEHHO TaKTUJIbHBIE, BKYCOBBIE, BU3YyaJIbHO-I[BETOBBIE M HEKOTOPHIE Y-
rue. ABTOp HOAPOOHO aHATU3UPYET Pa3IUUHbIe BUIBI MeTadop mpu N300paKeHUN
apoOMaToOB: MY3bIKaJIbHYIO, BOJHYIO, aHTPONIOMOP(HYIO, IPEAMETHYI0, IPOCTPaH-
CTBEHHYIO U aHUMAJIMCTHYECKYIO, BBIJIEISS [IPU 3TOM Hanbosiee YacToTHbIe MeTado-
pHUUYeCKHe MOJEIH: 3aMax — 3BYK, 3arax — Boja, 3amax — O/1eXk/1a, 3aax — 4YeJOBeK,
3anax — npeamet (bacanaesa, 2013, c. 18-20).

HccnenoBanue onbpakTopHoi MeTadopbl B HapHIOMEPHOM PEKIAMHOM JHC-
Kypce Ha IpuMepe HeMEIKOoro s3blka copepxkutca B padore JI. E. OcranoBoi.
[on onbdakropHoit MeTahopoil OHa MOHUMAaET MeTadOpPUIECKy0 HOMUHAIHIO,
UCTIONB3yeMYI0 1 onucanus 3anaxa (Ocranosa, 2020, c. 55). Mcnonb3oBanue
MeTadopsl B mapProMEpPHOM PEKIAMHOM JUCKYpPCE aBTOpP OOBSCHSET €€ OONbINOi
BO37eicTByIOIIEH cuiloil. B nccienyemom aBropoM marepualiie metadopa mnpeu-
CTaBJICHA TPEX/IE BCErO CHHECTE3UEH, BKIIIOYAIOIIEH B ceOsl CMEIIEHUE B CIIOBE
WIN CIIOBOCOYETAHUU PA3ITUYHBIX OPraHOB UYBCTB.

He octaercst 63 BHUMaHUS W T€H/ICPHBIN aCTEKT B peKIaMe KOCMETHUKH | Tap-
¢dromepun. Tak, Y. A. @peHkenb aHAIU3UPYET A3bIKOBbIE 0COOEHHOCTH T€HIEPHOTO
KOMIIOHEHTa BO (ppaHIly3CKON MHTEpHET-peKsiaMe U MPUXOAMUT K BBIBOLY 00 orpe-
JIeTICHHBIX TPAaHC(POPMAIIUSIX UMUK MYKUHHBI, KOTOPBII MPEJCTAaBICH B HCCIIE-
ayembIx TekcTax. OH BKIIIOUAeT B ce0sl HE TOJIBKO MY)KCKHE, HO U KEHCKHUE YepPThl
(®dpenkens, 2022, c. 150).

AHanMM3 HEMETIKOSI3BIYHBIX UCTOYHUKOB, CBS3aHHBIX C MPOJAXeH W peKIaMon
TyXOB, TI03BOJIMJI BBISIBUTH HEKOTOPBIE S3bIKOBbIE 3aKOHOMEPHOCTH, KOTOPBIE Xapak-
TEPHBI JJIs1 TEKCTOB aHHOTALMMA, IPEACTABISAIONINX Ty WIM HHYIO MapKy JyXOB,
[EHTPAITBHOE MECTO B ATHX TEKCTaX 3aHUMAET OITMCAHHE 3aIlaX0B.

Jlnst Toro 4ToOBl NMpUBJIEYb MMOKYIATENs 1yXOB, CO3JaTeJIM TEKCTOB peKJIa-
MBI JOJKHBI OMUCATh MPOJBUTAaEMble MPOAYKTHI TaK, YTOOBI MPOU3BECTH BIEYaT-
JIeHUE U TPOOYIUTHh B HEM JKeJaHWe KyNMUTh 3TU JAyXH. s 3TOH 1enu MCrob-
3yIOTCS T€ S3BIKOBBIE CPEICTBA, KOTOPbIE Obl BBI3bIBAIM Y JIIOACH MOIOKHUTENb-
HbIE, IPUATHBIE SMOLUHU. TEKCT B 3TOM Cilyyae JOMOJIHSIET CEHCOPHBIE OLIyIIe-
HUS YeJIOBEKa U B ONPEACIICHHOM CTENEHU Jake 3aMEHsET UX, €CIU pedb UJET,
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Hampumep, 00 HHTEPHET-peKIIaMe, KOl y TIOKyTaTels HeT BO3MOXXHOCTH MTOHIOXATh
Ty XU.

B pesynbrare uccnenoBaHusi ObUTH yCTAHOBIICHBI 00pa3bl, HA KOTOPBIC Yallle
BCEro ONHPAETCs peKkiiaMma AyXOB B HEMEIKOH pekiiame. OHM BeChbMa 3HAYUMBbI
Y TIpUBJIEKaTeNbHBI IS YenoBeka. Hampumep, napdrom cpaBHUBAETCS ¢ MY3BIKOH,
MY3bIKQTbHBIMU TIPOU3BEICHUSMH, OH OY/ITO CO3/IaH TI0 aHAJIOTUU C MY3BIKOH, C MPo-
LIECCOM HAITMCAHUS MY3bIKaJbHBIX IPOU3BEICHHUI U 3aTPAaruBaeT YMOLMU YEJIOBEKA.
[ToaTomMy mog0OHBIE peKIIaMHBIE TEKCTHl H300MIYIOT MY3bIKaJIbHBIMUA TEPMUHAMU
Y CIIOBaMU, UMEIOIIUMU OTHOIIIEHUE K My3bike. Kpome Toro, B HUX BCTpeyaroTcs 00-
Ppa3HbIE SMUTETHI, BCEBO3MOXKHBIE ITPUIIATAaTENIbHBIE U IPUYACTHS, XaPAKTEPU3YIOLIUE
JlaHHbIK ITponecc. [IpeacrapiisieM HENOCTHBIN OTPBIBOK PEKIIAMBI IyXOB, TI€ MY3bl-
KaJlbHBIM KOHIIEIT 00pa3HO aKTyalu3UPYETCs MPH MOMOIIN PA3TMYHBIX S3BIKOBBIX
CPEICTB: MY3bIKAIIbHBIX TEPMUHOB, MeTa(dop, SIMUTETOB, CPABHEHUH H Ip.:

Ein Parfiimeur ist ein Kiinstler seines Metiers. Feinste Duftakkorde flieBen in ei-
nem Parfiim zu einer Symphonie zusammen. Wie ein Musikstiick baut sich der Duft
auf: Basisnote, Herznote, Kopfnote. So beginnen Damendiifte und Herrendiifte nach
dem Aufsprithen wie ein musikalisches Stiick, sich zu entfalten — manchmal sanft
und emotional, zuweilen aber auch mit einem aufreibenden Paukenschlag oder sexy,
wild und frech.

(ITapromMep — 3TO XyIOKHUK CO CBOMM MacTepCcTBOM. ToHUAMIIINE aKKOPIbI
apomara COCIUHSIIOTCS B yXaX B CUM(OHHUI0. 3amax CO3/1aeTCs 10 aHAJIOTHH C MY3bI-
KaJIbHBIM NPOU3BCACHUEM: OH COCTOUT M3 OCHOBHBIX HOT W JOIOJIHUTECIbHBIX. TaK,
KCHCKUEC U MYKXCKHUEC apOMaThl HAYUHAIOT PACKPbIBAKOTCA ITOCJIC p336pI)I3FI/IBaHI/I51 Kak
MY3bIKaJIbHOC IMPONU3BCACHNUEC — HMHOIZIa HEXKHO U SMOIMOHAJIBHO, HO HOpOI71 TaKXE
C HapacTaroIIUM yIapOoM JIMTaBPbI, HJIH XKe CEKCyaabHO, JMKO U JIEP3KO) (31eCh U ajee
nepeBox Haml. — B. C.).

OTTeHKH apomara MepeaaloTcs yepes My3bIKaJIbHbIe TEPMUHBI AKKOPAOB M HOT:
Basisnote, Herznote, Kopfnote; die transparenten Akkorde von Jasmin und Rose;
ein strahlend solarer Akkord; Feinste Duftakkorde; uepes3 xaHpbl My3bIKaJIbHBIX
IIpousBeAcHUI: Symphonie; uepe3 My3bIKaJabHblE HHCTPYMEHTHI U UIPY Ha HUX:
Paukenschlag.

Apomar yXoB CpaBHUBAETCS C CO3MAHHEM MY3BIKQIbHOW CUM(OHUH, COCIH-
HEHUE MEX]Iy cO00i pa3INYHbIX OTTEHKOB apoMara CO3[aeTcs 10 aHAJIOTHH C MY-
3bIKQJIbHBIM MTPOU3BEICHUEM, COCTOSIIIIUM M3 Pa3HBIX HOT. B TO ke Bpems B TekcTe
KEHCKHE M MYXCKHE apOMaThl [yXOB XapaKTEePHU3YIOTCS MO-Pa3HOMY: 3alax KeH-
CKHX JyXOB PACKPBIBACTCS KaK HEXHBIM M SMOIMOHATBHBIN (sanft und emotional),
MYKCKHE JIyX{ CPAaBHUBAIOTCS C HApaCTAIOIIUM yAapoM JUTaBpsl (Paukenschlag).
OHu cexcyasbHbIC, TUKUE U Aep3kue (sexy, wild und frech). Takoil TEKCT OYEHb
SMOIIMOHAJIEH, SKCIIPECCUBEH, COACPKHUT IEMEHTBI 00Pa3HOCTH, MOATOMY IOJIO-
KHUTEIBHO BO3JICHCTBYET HAa SMOIIMOHAIBHYIO C(epy MOTEHIUATBLHOTO MTOKYTIaTeNs
Y TIPOJIBUTAET TOBAP.

Jyxu 1 ux apomar co3ziaTena peKJiaMbl CBSI3bIBAIOT B TEKCTaX Takxke C (aHTa-
CTUYECKUM MHPOM, Marvei, BOIe0CTBOM U MarHeTU3MOM, KOTOPbIE 0YapOBBIBAIOT,
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MIPUKOBHIBAIOT BHUMAaHUE YEJIOBEKA. DTOT MUP TaMHCTBEHHBIH, OH CIIOCOOCH
BO3/ICHCTBOBATh HAa YEJIOBEKA, €r0 Pa3yM, SMOLIUH U YyBCTBa. B Takux pexIaMHbIX
TEKCTaX UCIOJIB3YIOTCS CJIOBA, OTHOCSIIMECs B Ha3BaHHOH oOnactu (Fantasiewelt —
¢danractuueckuit Mup, Zaubertrinke — BoNIEOHBI HAUTOK, magnetische
Anziehungskraft — MaraeTuueckoe NPUTSHKEHUE U 1. ):

Tauchen Sie mit Gucci Flora in eine bunte Fantasiewelt ein.

Die Herznote des floralen Dufts wird von der Gardenie bestimmt, die seit
jeher fiir ihre Pracht bewundert wird und wohl in Elixieren und Zaubertrdinken
Verwendung fand.

Die maskuline Essenz von Dolce&Gabbana The One for Men Gold Eau de
Parfum Intense ist eine Hommage an die magnetische Anziehungskraft seines
Trdgers, mit einer fesselnden Mischung aus holzigen und wiirzigen Noten,
darunter Muskatellersalbei, Bergamotte und Patchouli.

Es verbreitet einen siichtig machenden holzigen und maritimen Duft.

Das suggestive und iiberraschende Gucci Guilty Pour Homme Eau de Parfum...

(ITorpysuteck ¢ Gucci Flora B kpacouHblii paHTaCTHUECKHI MUP.

Ceppeunast HOTa IBETOYHOI'O apoMaTa BbI3BaHa rap/ieHueil, Kotopas ¢ 1aB-
HUX BPEMEH BOCXMILAET CBOUM BEJIMKOJIETIMEM U OIPEIEIEHHO UCII0JIb30BaIach
B DJIMKCHpPaX U BOJIIEOHBIX 3€bsIX.

MackynuHHasi CyIIHOCTh T1yXoB ¢ Ha3BaHueM Dolce&Gabbana The One
for Men Gold Eau de Parfum Intense — 3To manb yBaxeHUs MacHemuueckotl
npums2amenvHol cune ee 00IAAATeNsl, ITO Yapylollas CMeCh U3 IPEBECHBIX
U MIPSHBIX HOT, K KOTOPBIM OTHOCSATCS MYCKaTHBIH mandeit, 6epraMot 1 nayyiu.

OTU AyXH pacTpOCTPaHSIOT APEBECHBIN U MOPCKOM 3amax, KOTOPBIN 8b13b1-
saem 3asucumocms. CyceecmugHulil 1 HEOXKUJAHHBIN apoMar ayxoB Gucci
Guilty Pour Homme.)

B npouecce ananu3za pekyiambl 1yX0B ObUIM BBISIBICHBI MUGOJIOTHYECKHe
MOTHMBBI U TIPE/ICTaBIeHUs 0 reposix MU(doB u ckazanmii. Tak, B pekiiamMme AyXOB
Versace Eros, ¢ TeM 4T00BI BO3I€HICTBOBATH HA TIOKYIATENsl U TIOMYEPKHYThH OCOOBII
mapm napgroma, dKCIUTyaTupyercsi 00pas rpedeckoro 6ora Ipoca — Oora 1t00BH
U CIIaJIOCTPACTHS, 00JIa/1al0IIEr0 UyBCTBEHHOCTHIO, CTPACTHIO, SKCTPEMAaIbHOM CH-
JIOW M Xapu3MOi, CIOCOOHOTO 04apoBaTh, COONIA3HUTH U Pa30yIUTh YyYBCTBO JTHOOBU
1 KEJIAHWSI Y TIPOTHUBOTOIOKHOTO 1os1a. O4eBUIHO, ITOT (PAKT MOXKHO OOBSICHUTH
TEM, 4TO AYXU MNPUHOCIT HaclaxJeHue. Mcrnonb3oBaHue pa3inuyuHbIX S3bIKOBBIX
CPE/ICTB B peKJIaMe JyXOB B COUYETaHUU C 00pa3oM Oora B IENSX BO3ACHCTBUS
Ha TIOKYTIaTeJIsl IPEKPACHO JIEMOHCTPUPYET BeChMa YIauHbIA ITPHMED:

Ich hatte einen heldenhaften, leidenschaftlichen Mann vor Augen — nahezu einen
griechischen Gott. Daher verstromt der Duft Akkorde purer Sinnlichkeit, Energie
und extreme Stérke.

Donatella Versace. Ein neuer und kraftvoller Herrenduft im mythischen Universum
von Versace. Ein Duft von charismatischem Charme, der ungefiltert die Macht von Ver-
fiihrung, Lust, Schonheit und Liebe verstromt. Evos, der Gott der Liebe, der mit seinem
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Pfeil das Begehren und die Liebe zu entfesseln vermag, entfacht die leidenschaftli-
chen Hohen orientalischer Sinnlichkeit — der eine unvorhergesehene Lust entspringt,
die die Grenzen des Verbotenen auslotet. Die neue Manifestation dieser glorreichen
Gottheit offenbart vom ersten Augenblick den tiberwiltigenden Charakter des Duftes.

(Y MeHs ObUT TIepe Ia3aMH 2epouyecKull, CmpacmHulli My*YiuHa — TIOYTH Tpe-
yeckuii Oor. [ToaToMy apomar HCTOYaeT aKKOPAbI YHCTOH UyBCTBEHHOCTH, SHEPIUU
Y Ype3BbIYAHON CHUIIBI.

Hyxu Donatella Versace. HoBblli, MOLIHBIH MY>XCKOH apomar B Muguueckom
npocmparcmee Versace. 3anax xapusmamuyHo20 wapma, KOTOPbIid CHOCOOSH B YUCTOM
BUJIC PAaCIIPOCTPAHUTD CUTY COONAZHEHUS, JdiceNanust, Kpacomul u ibsu. Ipoc, boe nob-
68U, KOMOPWIL C80€l CMPENOLL 8 COCMOSHUL PA3XCcetb 80JCOeNeHUe, T0006b 1 T00paThCs
00 CMPACMHBIX BbICOM 80CMOYHOU YYECMBEHHOCMU, UCXOASANICH U3 HEOKHIAHHOTO
Jcenanus, KOTOpoe Haxooumces Ha epanu 3anpemuoco. HoBas MmaHugecramus 3Toro
N00EIOHOCHOTO 00XKECTBA MPOSIBIISIET C TIEPBOTO MOMEHTA Xapakmep 3anaxd, KOTOPBIT
osnadesaem TOOOM.)

OO0pa3 BHENIHEe KpacUBOTO, COOJA3HUTENBHOTO U CHIIBHOTO Oora Dpoca CBS3bI-
BAeTCsl C MOIIHBIM, OYapPOBBIBAIOIIMM XapaKTepOM apoMara JaHHBIX TyXOB, UMEIO-
UM CHJIBHYIO BO3JICHCTBYIOLIYIO CHITY, @ HCIIOJIb3YEMbIE SI3bIKOBBIE CPE/ICTBA aKTya-
JU3APYIOT ATOT 00pas, K npumepy: charismatischem Charme — xapuzmamuyHwiii
wapm; die Macht von Verfiihrung — cuna coonasnenus, Eros, der Gott der Liebe,
der mit seinem Pfeil das Begehren und die Liebe zu entfesseln vermag — Opoc, 602
008U, KOMOPLILL C80El CIMPENON CHOCOOEH Pa3HceUb YYECBO BONHCOCLEHUsL U TT0DBU.

[Tomumo npoyero, B Marepualse npeacTaBIeHbl peKJIaMHbIe TEKCThI, B KOTOPBIX
BepOann3yeTcs IKoJornueckuii oopa3s. /[anHas reMaTtnka oueHb MOMyJIsipHA B He-
MEIKOM O0IIeCTBE U UMEET OOJBIIYIO IEHHOCTD /IS JIFO/IEeH, T0O3TOMY €€ MCII0JIb30-
BaHue ornpasaaHHo. [Ipu 3TOM BocmeBaeTcst KpacoTa MpUpoOAbl 3eMITd, €€ YUCTOTa,
MEPBO3/IaHHOCTh, YKa3bIBAETCSl HA HEOOXOAUMOCTh €€ Oepeyub, Ha3bIBAIOTCS YHUKAIb-
HbI€ MECTa B Pa3IMUHBIX YaCTAX IUJIAHEThI, KOTOpBIE cienyeT nmocetuTsh. Kpacora
MIPUPOJIBI CBA3BIBAETCS C APOMATOM JYXOB:

(GUERLAIN) Aqua Allegoria Forte, die intensive Kollektion, ist eine warme und
einhiillende Reise in das Herz der Wunder der Welt: Die Eaux de Parfum zelebrieren
die intensive Schonheit der Natur, die von den goldenen Strahlen der untergehenden
Sonne enthiillt wird.

Die Duftkollektion Aqua Allegoria zelebriert die Wunder der Welt. Jede Kreation
ist eine Hommage an die Schénheit der Natur.

(GUERLAIN. VnteHcuBHast KoyeKuus 1yxoB Aqua Allegoria Forte — 310 mennoe
u 3axeamuvlearoujee nymewecmsue 6 cepoye yyoec ceema: nyxu Eaux de Parfum eocne-
8a10M MOWHYIO KPACONTY NPUPOOb, KOMOPAsL OMKPBIBAEMCSL 8 30/10MbIX JIVYAX 3AX00SAUYE20
conHya.

Komnekmus myxoB Aqua Allegoria BocnieBaet uydeca ceema. Kaxnoe ee cosna-

HUE — 210 Nnoceaujenue Kpacome npupoosi.)

DKOJIOTUYECKUN KOHIICTIT aKTYaJIU3UPYyETCsI PU TTIOMOIIH TAKUX CJIOB U CJIOBO-
couetaHui, kak die Schonheit der Natur, die Wunder der Welt, Naturphédnomen,
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Wiistenblumen, die nach starken Regenfillen... zum Leben erwachen; die intensive
Schénheit der Natur, die von den goldenen Strahlen der untergehenden Sonne
enthiillt wird.

B pexiiame oTmMeuaeTcsi MPUYaCTHOCTh MPOU3BOAUTENEH K MCIIOIB30BAHUIO
MMPUPOAHBIX KOMIIOHCHTOB NP CO3AaHUHN OYXOB, YTO OC06O HOECHUTCA B HEMCIIKOM
00IIIeCTBE U TAKXKE CIIY’KUT BECOMBIM PAIlMOHAJIBHBIM aPTYMEHTOM PEKJIaMbl CaMOii
KOMITaHUM:

Die Diifte von Aqua Allegoria Forte sind ein starkes Symbol fiir das Engagement
von Guerlain fiir unseren Planeten und enthalten mehr als 90 % natiirlichen Ursprungs.

Ein umweltbewussteres Parfiim.

(Apomartsr nyxoB Aqua Allegoria Forte — 3T0 MOIIHBIN CUMBON conpuuacm-
nocmu Guerlain k 3ab6ome o naaneme, nyxu copepxkar oonee 90 % namypanvrovlx
KOMNOHEHMO8.

Oxonocuunolil maphrom. )

Berpewarorcs citydan, korna pekiiama JyX0oB Iepe1aeTcs Yepes CBsI3b C Mo33uei,
JIMTEPaTypPoOil, ’KMBONUCHI0 KaK C BUJAMHU MCKYCCTBA, KOTOPBIE TOXKE BO3JIEUCT-
BYET Ha yelioBeKa. Takoe cOmocTaBiIe€HHE UMEET BO3BBIIICHHBIN Xapakrep: Ode
an die Poesie (0o0a noasuu), impressionistischer Spaziergang (umnpeccuoHucmckast
Nnpo2YIKa):

Der neue intensiv blaue Flakon von KENZO HOMME ist eine Ode an die Poesie.

Un Jardin sur le Nil ist ein impressionistischer Spaziergang durch die Garteninseln
auf dem Nil.

(HoBwrif romy00it (hirakoH ayxoB ¢ HHTEHCHUBHBIM 3amaxoMm KENZO HOMME —

210 00a NO3ULL.

Un Jardin sur le Nil — smo umnpeccuonucmckas npozynxa mo caioB5IM 0CTPOBaM
Huna.)

Pexitama ®EHCKHUX M MYXKCKHX JIyXOB B MCCIICIyEeMOM MaTepualie UMEeT He-
KOTOPYIO 2eHOepHyto cneyughuky. Tax, peKjIaMHbIE TEKCThI AYXOB AJIsl KeHIIHH
OTIIMYAIOTCA KaK € TOYKHU 3pCHHUA UCIIOJIB30BaHUA JICKCUKU, TAdK U C TOUYKHU 3PCHUA
TPAHCIIAIUN OIIPEACIICHHBIX HpeI[CTaBJ'IeHI/If/’I " CTCPCOTUIIOB KCHIIIWH, PACIIPpOCTpa-
HEHHBIX B HEMEIIKOM M €BPOIICHCKOM OOIIECTBE B IEJIOM:

Das nachfiillbare Eau de Parfum My Way von Giorgio Armani steht fiir den Entde-
ckergeist der modernen und selbstbestimmten Frau, welche Neugier, Lebenslust und Freu-
de in sich triagt. Der blumige Duft fiir Damen symbolisiert dabei das Streben nach
Abenteuern und das Bediirfnis, den eigenen Horizont zu erweitern. Das Damenparfum
ist getreu dem Motto «I am what I live» komponiert und zeigt sich zeitlos und elegant.

(dyxu My Way ot Giorgio Armani OJUIIETBOPSIIOT OYX OMKPbIMUL COBPEMEHHOL
yeneycmpemieHHoU KEHIIUHBI, KOTOpasi COCJAMHSCT B ceOe JII0OOMBITCTBO, HHTEPEC
K JKU3HU ¥ pajiocTh. L[BeTOYHBINH apomar Ui )KEHIIUH CUMBOJIU3UPYET MPU ITOM
cmpemienue K RPUKIIoYeRUusiM i HOMpPeOHOCMb PACUUPImy c60u 2opu3onmul. JKeHCKHH
nap@IoM Co3J]aH B COOTBETCTBUU C JIEBU30M «S1 €CTh TO, YeM sI KHBY», OH DJICTAaHTHBIN
W CYIECTBYET BHE BPEMEHH. )
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Kaxk MbI BUIUM, B peKaMe TEKCTa aHHOTALUH MPEJCTaeT 00pa3 COBPEMEHHOM
(modern), >sMaHCUTTUPOBAHHOM, YBEPEHHOH B ceOe 'KeHIIUHbI (selbstbestimmyi),
xu3HepanoctHout (Lebenslust und Freude), niobsieit npukitoueHus (das Streben
nach Abenteuern) u xenaroieir camooOpa3oBeiBatbes (den eigenen Horizont
zu erweitern); cBobonombiciseld u cMmenoil (Die Essenz einer freigeistigen,
kithnen Frau).

Cam xe apoMar JIyXoB IIepeIaeTcs Yepes 3anax [BETOB, PACTEHHHI U MPSIHOCTEH
(GepramoT, MaHIAPHHBIL, KACMUH, BaHWIb U T. 1.): Der blumige Duft, Kopfnote von
Bergamotte und Orangenbliiten, Komposition von Tuberose und Jasmin, Zedernholz
und Vanille. ITonoOubIi cioco0 nepeayu apoMaToB JyX0oB Hanbosee pacupocTpa-
HEH B MCCIICAyEeMOM MaTepuale.

OIHO M3 OCHOBHBIX Ka4eCTB JKCHIIMH — >KCHCTBEHHOCTh — TOXE IPEJICTaB-
JICHO B TEKCTaX PEKJIaMbl JIyXOB, OJJHAKO BCE XKE ITO KAUeCTBO BBIPAKEHO B HEMELI-
KOW peKiiaMe B HECKOJIBKO MHOM BHJE, B OTJIMYHE OT TUITMYHOTO MPEACTABICHHS
0 )KCHCTBEHHOCTH B OT€UECTBEHHOW JIMHTBOKYJIBTYpE. DTO TaK Ha3bIBacMasi CHIIbHAsI
’KEHCTBEHHOCTb, OJIM3Kasi K SMAaHCUIIMPOBAHHOM KEHIMHE. B TekcTe pexiaMsl 1o-
HSTHE KCHCTBEHHOCTH aKTyaJIM3UPyeT CBOE 3HAUCHHE, COCANHSISIC C TIpHJIararelib-
HBIMH U CYILIECTBUTEIILHBIMH, 0003HAYAIOIUMHU cuiy: starke Weiblichkeit (cunvnas
Jrcencmeennocmy), die kraftvolle Natur (cunvhas npupooda sicenwunvt), die gottliche
Stiirke der Frau (6oxxecTBeHHAs CUIIa KESHIIUHBI):

(Jean Paul Gaultier Gaultier Divine) Die neue starke Weiblichkeit bei Jean
Paul Gaultier heifsit GAULTIER DIVINE und ist eine Ode an die kraftvolle Natur
und die gottliche Stirke der Frau.

Orricanuie apoMara J{yXoB IIepeacTcs PH MOMOIIH POMATOB Pa3IMYHbIX I[BETOB,
KOTOpBIE CIIOCOOHBI 04apOBaTh KaXKI0T0 MOTEHIINATEHOTO MOKYTIATEIIS.

Mit der himmlischen Kombination aus strahlenden Lilien und cremiger, siifler
Meringue mit einer lebhaften salzigen Note zieht das gourmand florale Eau de Parfum
absolut jeden in seinen Bann.

(CBoeiit mpeBOCXOIHON KOMOWHAIMEH 1yyUCmbIX AUAUL U KPEMOBOU, CLAOKOU
OXUHAYeu nypnypHol B COUCTAHUU C HCUBOL CONEHOT HOMOU apomMama TN IIBETOYHBIS
JIyX{ O4apOBBIBAIOT a0COIIOTHO KaXk0TO.)

Takum 06pa3oM, JaHHBIC TIPUMEPHI MTOKA3BIBAIOT OMPEIEICHHYIO JIMHTBOKYIIb-
TYpHYIO CHEIU(PUKY HEMEIKOS3BIYHONW peKIaMbl JyXOB, CONPSIKEHHYIO CO BCE-
BO3MOXXHBIMU ICHHOCTHBIMU OPUCHTHPpAMU U MPCACTABICHUAMUHU HCMCIIKOTO
o01ecTna.

B omnuune OT KEHCKHUX JYXOB, B peKJaMe MYKCKOro mapgroma OTpaXeHBI
COBpPCMCHHBIC, MOAHBIC CTCPCOTUIIBI MYKYHUHBI B HCMCIIKOM OGH.[CCTBCI €ro MackKy-
JIMHHOCTB, YCIICIHOCTDh, CCKCYAJIbHOCTD, 3JICTAHTHOCTH, MOAHOCTL U T. JI.:

(Hugo Boss) BOSS BOTTLED — ein Duft, der Erfolg ausstrahlt und dessen
Erfolgsgeheimnis seine auBlergewohnliche Duftkreation ist. Mit aromatisch-fruchti-
gen Noten in der Kopfnote — insbesondere dem roten Apfel — wagte sich BOSS
BOTTLED auf neues Terrain im Herrenduftmarkt und wurde damit zum Bestseller.
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Das Einzigartige ist seine zeitlose, markant-maskuline Strahlkraft. Unverwechselbar
und unnachahmlich — bis heute.

(Hugo Boss. BOSS BOTTLED — a3to 3amax, KOTOPBIi u31yyaem ycnex, mauHcm-
60 KOTOPOTO BBIpaXkaeTcs B CO3JaHUU HEOOBIUHOro apomarta. CBOMMH apomar-
HO-(DPYKTOBBIMM HOTaMH B OCHOBHOM 3aIlaxe, B OCOOCHHOCTH KPACHBIM SI0JIOKOM,
BOSS BOTTLED otBaxuicst Ha H08VI0 meHOeHyuo Ha PhIHKE MY>KCKHUX apOMaroB
U cTaj becmcenniepom. YHUKAIbHOCMb TOTO apoMaTa 3aKJII04aeTcsi B ero Hemo-
BIIACTHOI BPEMEHH NOPA3UMENbHO MYHCECMBEHHOU, HENOOPANCAEMOT CUTLE ULYUEHUS,
KOTOPYIO HU C YeM HE MepenyTaellb 10 CerOJHSIIHAN 1eHb. )

(Paco Rabanne) Sei der Konig des Goldes — mit MILLION GOLD, dem neuen
Eau de Parfum Intense von Rabanne. Eleganter. Moderner. Modebewusster. Die neue
Interpretation des MILLION Mannes verkérpert extravagante Mdannlichkeit, Mut
und Erfolg, der Dich in einen Goldrausch versetzt.

(Paco Rabanne. fBmisiercst koposiem 305i0Ta B ¢cBoeM BoruionieHud B MILLION
GOLD, B HoBOoM nHTEeHCUBHOM apomate Paco Rabanne. Onecanmmuoiii. Coepemennniii.
Moonwii. HoBast nuatepmperarus Mmyskckoro apomara MILLION gonrowaem skempasa-
2AHMHYI0 MYHCECMBEHHOCHb, CMENOCMb U YChnex, KOTOpBIe IpuBenyT Bac B cocTostHne
30JI0TOH TUXOPAIKH. )

B nanHO# pekiaMe omucanue apomara AyxXoB Paco Rabanne cooTHeCE€HO
¢ oOpa3om anerantHOrO (elegant), coBpemeHHOTO (Mmodern), MOTHOTO MY>KYUHBI
(modebewusst), xotopsiii Borutomaet B cede ycnex (Erfolg), sxcTpaBaraHTHOCTb
(extravagant), myxxectBeHHOCTHh (Mut) u MmackynuHHOCTh (Mdnnlichkeit). B neii
coOpaHbl IEKCHYECKUE €AUHUIIBI, KOTOPBIE BepOaIn3yIoT LeIbHbIH 00pa3 MyKuu-
HBI B HEMELIKOW JIMHTBOKYJIbTYpe. Kak mpaBuiio, oH ycrlemnieH u peanan3oBa ceOs
B xku3Hu: Die Quintessenz des Duftes fiir den selbstverwirklichten Mann. (KBuuT-
HCCEHLIUS apoMaTa JUIsl CaMOpeaIn30BaHHOTO My)K4HMHbI.) HenmpemenHoe kauecTBo
YCIICIIHOTO MY>KYMHBI — €ro cBoboxa: Eine Hommage an die Freiheit des Mannes
in einem aromatisch-holzigen, faszinierenden Duft. (Bonniowenue c60600b1 MydHcuu-
Hbl NPU NOMOWU APOMATHO20 OPEe8ECHO20 3aNaxd.)

K OCHOBHBIM MYCKHM Kau€CTBaM OTHOCHTCS MAaCKYJIMHHOCTh B COYCTaHUH
C 9KCTPAaBAaraHTHOCTBIO, MY>KECTBEHHOCTBIO M YCIEIIHOCTBIO, I0O3TOMY B pPeKJIame
JyXOB JJaHHAsl YepTa OCOOCHHO aKTUBHO KCILTyaTHPYETCS:

ARMANI CODE PARFUM schlédgt ein neues Kapitel auf: Giorgio Armani’s
Neuinterpretation von Mdnnlichkeit spricht den Mann von heute an, der mit seiner
individuellen Persénlichkeit in Einklang ist.

(Ayxu ARMANI CODE oTkpbIBaloT HOBYIO TJIaBy: 3TO HOBas MHTEPIIPETAIUs
MaCKyJIMHHOCTH, KOTJIa COBPEMEHHBIN MY>KYHHA HaXOJUTCSI B TAPMOHHH CO CBOCH
JUYHOCMHOU UHOUBUOYAIbHOCMBIO. )

Paco Rabanne. Die neue Interpretation des MILLION Mannes verkdrpert extra-
vagante Mdnnlichkeit, Mut und Erfolg.

(Paco Rabanne. Hosast untepnperanus mysxckoro apomara MILLION Boriomaer
IKCMPABALAHMHYIO MACKVIUHHOCb, MYAHCECIMEEHHOCHD U YCNEX.)
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Takoii KOMIUIEKCHBII 00pa3 My>KUMHBI, IPUCYTCTBYIOIIUI B PEKJIaMHBIX IPO-
JBUTAIOIIMX TEKCTAaX M aCCOLMUPYIOUIUICA C apoMaTaMy JyXOB, €CTECTBEHHO,
MIpUBIIEKAET K cede MmoKymnarenei u BecbMa d3(p(GEeKTUBEH 0 CBOEMY BO3ICHCTBHIO.

YacTo OCHOBHOI CeMaHTHYECKH MpU3HAK 00pa3a My>KYHMHBI B peKJIaMe KOH-
KPETHBIX AyXOB 0003HA4YEH YK€ B CAMOM MX Ha3BaHUH, a J1ajiee OH Pa3BOPAuUBAETCS
B OIIMCAaHMM apomara J1yXOB: Tak, B Ha3BaHuu aAyxoB GIVENCHY «Gentleman
Society Eau de Parfum Extrém» yxe CONEpKUTCS KItoueBoe cioBo Gentleman
KaK OZIMH M3 KJIFOUYEBBIX JKEJIaeMbIX IIPU3HAKOB 00pa3a COBPEMEHHOTO MY>KYMHBI —
00XOAUTENBHOTO PKeHTIIbMEHA, KOTOPBIH Jjajiee IIOBTOPSETCS B CAMOM TEKCTE B cOode-
TaHWHU C IPUJIaraTebHBIMK, B TOM YUCie U popMme cynepiatuBa — selbsthestimmte
Miinner (cepvesnvie u ocHosamenvHvle Mydicuunsl), unaufhaltsamste Gentlemen
(neyoepaicumvbie OdxceHmabMerbl):

(GIVENCHY Gentleman Society Eau de Parfum Extréme) Mit Gentleman Society
Eau de Parfum Extréme, der gewagten neuen Kreation fur selbstbestimmte Mdnner, 1adt
Givenchy die unaufhaltsamsten Gentlemen ein, sich der aufregendsten Gesellschaft an-
zuschlieBen. Ein dunkler Eiskaffee-Akkord treibt diesen kraftvollen, holzigen, blumigen
und wiirzigen Duft zu sensationellen Grenzen fiir das extremste Eau de Parfum.

(GIVENCHY. Coumu nyxamu Gentleman Society Eau de Parfum Extréme —
HOBBIM CMebIM NPOOYKmMom 0st camocmosmenvhulx myosicuun, Givenchy npurnamaer
CaMbIX HEYOePIHCUMBIX OICEHMIbMEHO8 TIPUCOCTUHUTBCS K CAMOU 3aX6ambléaioujell
KomMnauuu. AKKOpZ TEMHOTO XOJIOAHOTO KO(he JOBOAUT ITOT MOIIHBIN, IPEBECHBIH,
IBETOYHBIH U TIPSHBINA apOMAT JI0 CEHCAIIMOHHBIX MTPEJICIIOB, CO3/1aBast camble IKCpe-
ManvHvle OYXU.)

Cam xe 3amax nepefaercs 3a cueT NpuiaratenbHbixX kraftvoll, holzig, blumig,
wiirzig, extrem.

Takum 00pa3oM, MpU TOMOIIH SI3BIKOBBIX CPEJCTB apOMaT JyXOB CBSI3bIBACTCS
C U/iea]bHBIM 00pa30M MY>KUMHBI, €0 MOJIOKUTEIbHBIM CTEPEOTUIIOM, UMEIOIIUM
4epThl, HauboJIee JKeIaeMble B HEMELIKOM O0ILECTBe.

CTouT 0c000 OTMETUTH, YTO HA HCCIETYyEMBIX CaliTaX, KPOME )KEHCKUX U MYK-
CKUX JyXOB, pekiamupytorcs Unisex Parfiim (Oyxu yHucekc), KOTOpbIE IpeIHa-
3HAUEHb! OTHOBPEMEHHO U JUISl KEHIIMH, U U1 MyX4HuH. LleHTpanbHbIM 00pa3zom
T'€HJIepHO-HEHTpaNIbHBIX apOMAaTOB BBICTYHAET BepOan3alusi KOHIENTa APUpoObl
U ee Kpacomol, a TAKXKE nymeuiecmsuti 10 MUPY € LIEJIbIO IOCETUTh KpPacHUBbIe MeCTa
U YBUJIETh 3aMeuaTesIbHbIC JOCTONPUMEYaTeIbHOCTH:

Mit diesen Eaux de Parfums wird die intensive Schonheit der Natur, die in die
goldenen Strahlen einer untergehenden Sonne getaucht ist, zelebriert;

Bosca Vanilla Forte ist der Duft eines wilden Strandes auf Korsika am Ende des
Sommers.

Die intensive Duftkollektion Aqua Allegoria Forte ist eine warmherzige und behut-
same Begleitung auf einer Reise zu den Wundern dieser Welt.

(Otn nyxu Eaux de Parfums BocmeBarot spkyio kpacomy npupoovl, Kynaroujelcs
6 30JIOMbIX JYUAX 3aX00SUe20 CONHYA.
Bosca Vanilla Forte — 310 apomam ouxozo nisoica na Kopcuke B KOHIIE JeTa.
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WnrencuHas xosiekus apomaroB Aqua Allegoria Forte cranet meniwiv u nesxcroim
CONpoBoNcOeHUeM 8 NYMeUeCmauu K 4y0ecam dmo20 Mupd.)

Kak nmoxazano uccienoBanue, B peKJIaMHBIX TEKCTaX-aHHOTAIUSAX TAKOTO poja
JIyXOB I'eH/IePHbIH acmeKT HelTpaaudyercs. Pekiama B 3TOM cilydyae OpueH-
THpOBaHA HE HA BepOaTU3alMI0 KaKUX-THOO Te€HACPHBIX CTEPEOTHIIOB, MYKUYHUH
Y )KCHIINH, ¥ UX THITMYHBIX YEPT, a, HA000POT, MPU3BIBAET OOPOTHCS CO CTEPEOTH-
MaMU 1 YCIIOBHOCTSIMH, CIJIQXKHBAET T'€HJICPHbIE Pa3INyus, YTO BIIOJHE OOBICHUMO
B YCIIOBUSIX CETONHSIIHEH TeHAepHON nmonuTuku B [epmanuu u EBpomne, xorma
BITOJTHE TPUEMIIEMO U JIaXKe MOJTHO CMCHSITh TI0JI M HE BBITISIYMBATH CBOY TCHJICPHBIC
OCOOEHHOCTH.

Hyxu Unisex Parfiim XapakTepu3yloTcs B peKiiaMe Kak universell (yauBepcaib-
Hble), avantgardistisch und inklusiv (asaneapomnvie u unkatozusnvie), revolutiondr
(pesontoyuonnvle), kompromisslos mutig (mysicecmeeHno OeCKOMNPOMUCCHbIE).

Pexnama Takoro poja IyXxoB MPU3BIBAET CTABUTH IO BOIPOC OOIIECTBEH-
HbIE HOPMBI U YCIIOBHOCTH U Ja)xxe Hapyuath ux: die gesellschaftlichen Normen
in Frage stellen, Pfeif auf Konventionen und lebe den Wandel, den du dir fiir
diese Welt wiinschst (Harutrolt Ha yCIIOBHOCTH U KUBHM T€MH IEpEMEHAMH, KOTO-
pBI€ ThI XOUelIb BUJIETh B 3TOM MHUPE); OTKAa3aThCsl OT OOLIENPUHSTHIX MPEICTaB-
JICHU ¥ CTEPEOTUIIOB O MY>KUMHAX W keHuHax: Die ultimative Absage an alle
Geschlechter-Stereotypen in einem Unisex-Duft (Ilonnoe oTpuiianue Bcex reHaep-
HBIX CTEPEOTUIIOB B apoMare YHHUCEKC).

Kak Mbl BUZIM, TEKCThI peKJiaMbl TyXOB (POPMHUPYIOT HECKOJIBKO MHYIO LIKATY
LIEHHOCTE HeMEeILKOTo O0IIecTBa, OTVIMYHYIO OT TPAAUIIMOHHON, KOT/Ia CTUPAETC s
rpaHuIa MEX]Ty MOJIaMU, TPUYEM B PEKJIaMe 3TO MOJAETCs KaK MO3UTUBHBIN, MOI-
HBIN TIporiecc. Takum oOpa3oM, B peKiiaMe MOKHO HaOIonaTh TpaHCHOpMAIHIo
CYLIECTBYIOIIUX B 001[€CTBE IEHHOCTEH.

OcTanoBuMcs Ha HanboJee XapaKTePHbBIX SA3BIKOBBIX CPENICTBAX, IPECTABIICH-
HBIX B TEKCTaX PEKJIaMbl 1yXOB:

B uccnenyemom marepuane ObLTH BBISIBICHBI TEPMUHBI U TEPMUHOIOTHYECKAS
JIeKcuKa u3 mapgromMepHoi oonactu, Hanpumep Molekiilduft (Monekysr apomara),
Akkord des Duftes (axxopn 3anaxa), Akzent (axuenr), Charakter des Duftes (xapak-
Tep 3araxa), MPHIIEANIIe B MapProMepuIo 13 00IaCcTH XUMUU, My3bIKH, TICUXOJIOTHH
Y HEKOTOPBIX IPYTruX HayK. [[eHTpasbHBIMU TEPMUHAMH, KOTOPBIC YIIOTPEOISFOTCSI
(hakTUYeCKU B KaXKJIOM PEKJIaMHOM TEKCTe-aHHOTAIMH, SIBJISIFOTCS CYIECTBUTEb-
HBIE CO CIIOBOOOPA30BaTEIHLHBIM KOMIIOHEHTOM -Hote U3 00macti My3siki: Kopfnote
(Bepxusist HoTa), Herznote (cpenusisi HOoTa), Basisnote (6a3oBast HOTa), 0003HaYaI0-
1[Me pazauvHble (a3bl pacKphITHS apoMaTa, UX UHTEHCUBHOCTb U JJIUTEIHHOCTD
(HavyasbHasA, CpEIHSS U 3aKITIOUUTENbHAS CTAUs PACKPBITHS apoMaTa TyXoB).

J1st onrcanus 3amaxa U OTTEHKOB apoMaTa UCIIOJNb3yeTCsl OOJBIIIOE KOJTMUECTBO
MpUJIarateiabHbIX U CYHIECTBUTENbHBIX, MOAYEPKUBAIOIINX PA3IUYHbIE €T0 HIOAH-
Col: facettenreich, blumig-ambriert, rauchig, siif, feurig-blumig, holzig (Muoro-
TPaHHBIN, IBETOYHO-aMOPOBBIH, TBIMHBIN, CIaJAKUN, OTHEHHO-IIBETOYHBIN, ApeBeEC-
HBIN).
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B npouecce uccnenoBanus ObUIO0 yCTaHOBICHO OOJBIIOE KOJTUYECTBO BO3MOX-
HOCTEH OMUCAHMS APOMAaTOB JIyXOB B TEKCTaX PEKJIAMBI Uepe3 pa3iIHyHbIe OOBEKTHI
u siBienust. Cpeau Hanbosee YaCTOTHBIX aCTIEKTOB MOXKHO BBIIECTUTH CIEAYIOIIHE:

— LIBETOYHBIN apoMart, 3arax 1IBETOB U PACTCHUH, AepeBa: eine verfiihrerische
Mischung aus floralen Noten: Orangenbliite, Tuberose und Jasmin, Jasminnoten;
Lilien; blumig-ambriert; feurig-blumig; Lavendel; Rosa; Eine exklusive Mischung
aus Oud, Bambus und Sandelholz rundet die Basisnote ab und sorgt fiir eine
geheimnisvolle, holzige Facette (cobna3HUTENbHAS CMECH I[BETOYHBIX HOT: areib-
CHHOBBI I[BET, TyOEpO3a M KaCMHH, HOTHI )KAaCMHHA; JIWJINHU; [IBETOYHO-STHTAPHBIH;
OTHEHHO-I[BETOYHBIH; JTaBaHa; PO30BBIHIKCKITIO3NBHAS CMECh y/a, OamOyKka U caH-
JIAJIOBOTO JIepeBa 3aBeplIaeT 0a30ByI0 HOTY W MPHUAAET apoMaTy TAMHCTBEHHYIO
JPEBECHYIO TPaHb). DTa IPyIIa CJIOB BCTPEUYASTCS B OOIBITMHCTBE aHHOTAIIMI
K JTyXam;

—  3amax " BKYC QpyKTOB, Iiof0B: Mandarine, Grapefiuit (Manmapus, rpeindpyT);

— 3amax macen u xunkocreit: Neroli (Heponn — 3¢hupHOE Macio U3 [BETOB
TOPHKOTO aneabCUHA);

— TIIBeT Kak cuMBoJ apomara: Nichts als die Farbe Rot dient dem verfiihre-
rischsten Damenparfum (TobKO KpaCHBIN I[BET MOXKET CTATh CAMBIM COOJIa3HUTEh-
HBIM eHCKUM napdromom). KpacHblil IBET CUMBOJIU3UPYET SIPKHii, arpecCUBHO-
BO3/ICHCTBYIOIINH, COONA3HSIONINMA 3amax;

— apomar MpoayKTOB, HAMUTKOB: die stichtig machende Wirkung krdftigen
Kakaos (Bb13pIBatomnii 3aBUCUMOCTB 3aIlaX KPEMKOro Kakao);

— 3amax npsHocted u npunpas: Vanille, Vanileextrakt, ein Vanille-Kaviar,
Bergamotte, Amber, Pfeffer, Pfefferkiorner, Zimt, Salbei (Bauuib, skCTpakT BaHU-
7Y, BAHUJIbHAS MKpa, OepramoT, amOpa, repetl, eper TOpOIIKoM, KOpHUIia, mmaidei);

— 3arax, aCCOLMHUPYIOIIUNUCS CO CTpaHaMU U YacTIMH CBeTa: orientalischer
Duft; Bosca Vanilla Forte ist der Duft eines wilden Strandes auf Korsika am Ende
des Sommers (BocTounblii apomar; Bosca Vanilla Forte — 310 apomar qukoro ruisxa
Ha Kopcuke B koHIIe n1€Ta);

— BpemeHa rona: Gefiihl des Sommers (o1rynieHue era);

— accouuanus ¢ SIBJICHUSIMHU MPUPOJBI, CO CBEKECThIO MOPS, JIESTHUM COJIH-
uem, mycteiaeit u ap.: Die belebende Frische von rosa Pfefferkdrnern, gepaart mit
einer Meeresbrise, macht Platz fiir einen Feigenholz — und Sandelholzakkord, der
an salzige, von der Sonne erwirmte Haut erinnert (boapsias cBexecTs po30BOTo
nepua B COYETaHUM ¢ MOPCKUM OpPH30M YCTYIaeT MECTO aKKOPly MHXKHpPA U CaH/aa-
JIOBOTO JIepeBa, HATIOMHHAIOIIEMY COJICHYIO, Pa30TPETYIO COIHIIEM KOXKY. ).

Dior Sauvage Eau de Parfum ist ein Herrenduft, inspiriert von der Wiiste bei
Sonnenuntergang (Dior Sauvage Eau de Parfum — my»xckoit apomat, BIOXHOBIICH-
HBIH MMyCTBHIHEN Ha 3aKaTe COJIHIA);

— xoHcucteHuus: Ein cremiger Duft (kpeMOBBIN apoMar).

Kpome nekcnueckux eMHUILL, OMHUCHIBAIOIINX HEMOCPEICTBEHHO CaM apoMar Jy-
XOB, B TEKCTaX PEKJIaMbI BCTPEUAIOTCS OllEHOYHbIE MpUJiararejibHble, IPUYACTUS
U CylleCTBUTE/bHbIE, OTIMYAIONINE JAHHBIH apoMar OT JIPYTHX, YKa3bIBAOIINX
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Ha ero NpeBOCXOCTBO, 0003HAYAIOIINE BBICIIYIO CTEICHb MPOSBICHHS KaKOT0-JIM00
IpU3HAaKa, BhICIIEE KaueCTBO TOBapa. Takue CjI0Ba UMEIOT PEKJIAMHBIA XapakTep
U NPU3BaHbl YOETUTHh MOTPEOUTENIsE B Ka4eCTBE TOBAPA, €ro HEMPEB30iIeHHOCTH:
eingigartig, unvergesslich, faszinierend, himmlisch, die einmalige Duftikone,
Einzigartigkeit, Exzellenz, nachhaltiger Luxus (yHUKanbHbIN, He3a0bIBACMBIN,
3aBOpPAKMUBAIOIINN, HEOECHBIN, YHUKAJIbHAs HKOHA apoMaTa, YHUKAJIbHOCTb, COBEp-
LIEHCTBO, YCTOMUYMBAs POCKOLLB).

3HaUYUTENIFHOE MECTO B PEKJIAMHBIX TEKCTaX 3aHUMaeT MeTtadopa:

Ein magnetischer, metallischer Akkord aus Rose und Kastanie bildet das
schimmernde, verfiihrerische Herzstiick des Duftes (Marnetudeckuii, Mmetamuiye-
CKHUIl aKKOpJ pO3bl U KaliTaHa GopMHUPYET Meplaroliee, coO0Ia3HUTENIbHOE CEepLe
apomara); eine Duftikone (ukoHa 3amnaxa).

Ein Garten voller Leben (can, ToNHBINA XU3HU), grofziigig und spritzig.
Ein Duft, in dem sich Mango, Lotosblume und Kalmus mit Weihrauch und Sykomore
verbinden (Cap, TONHBIN )KU3HU, IEIPHIN U )KUBOU. ApoMar, B KOTOPOM MaHrO, I[Be-
TOK JIOTOCA U aup COUYETAIOTCA C JaJlaHOM U IUIaTaHOM). ApOoMaT JIyXOB IPEACTAET
KaK >KMBOM CaJi, ITOJIHBIM [IBETOB U PACTCHUM.

Haubounee yacto BcTpeuarorcs nepconugpuxkayus u cunecmesus. Ilpu nepco-
HU(UKALUY YEeTOBEUECKHE KauecTBa U CIIOCOOHOCTH MEPEHOCITCS Ha HEXXHUBBIC
00BeKTHI, HA Ayxu U ux apomar: leidenschaftliche Kopfnote; ein klares Aroma
mit griinem... Charakter; der leidenschaftliche Charakter; selbstbewusst und
stolz; Eleganter. Moderner. Modebewusster Duft; verfiihrerisches Herzstiick des
Duftes; Die intensive Duftkollektion Aqua Allegoria Forte ist eine warmherzige
und behutsame Begleitung auf einer Reise zu den Wundern dieser Welt. (CtpacTtras
BEpXHSS HOTA; YUCTBII apoMar C 3eJCHBIM. .. XapaKTepOM; CTPACTHBINA XapakTep;
YBEpEHHBII U ropslid; DneranTHblil. CoBpeMeHHbIH. MOIHBIH; cOOIa3HUTEIbHOE
cepaue apomara; MiHTeHcuBHas Kosuiekius apomaroB Aqua Allegoria Forte cranet
TEIUIBIM M HEKHBIM COIPOBOXKJICHUEM B IYTELIECTBUHU K UyJAeCaM 3TOr0 MHUPA).
Cunecmesus: CMEUICHUE PA3TUYHBIX OPTaHOB YyBCTB — OOOHSTEIBHOIO M BKYCO-
BOTO: siifier Duft (cnankuii 3anax).

3aknw4yeHune

Taxkum 00pa3oM, Mbl BUJIUM, YTO TEKCThI aHHOTAIIU TyXOB B HEMELIKOM Mapdro-
MEPHOM PEKJIAMHOM JUCKYPCE XapaKTEePU3YIOTCs BBICOKON CTENEHbIO SMOTUBHOCTH,
9MOLMOHAIBHOCTH, KOTOpasi BepOan3yeTcs 3a CUeT MOTEeHIUalla pa3HOOOpa3HbIX
A3BIKOBBIX cpeAcTB. C 0JJHOM CTOPOHBI, OHU CO3JAIOT B TEKCTE aHHOTAIL[UHU JTyXOB
1esnbpie 00pasbl, KOHIENThI, BecbMa 3((EKTUBHO BBHIMOJIHSIIONINE BO3/IEHCTBYIO-
1y (QpyHKUMI0, OHM Haubosee NeHCTBEHHBI B pekiaMe (My3bIKaJbHbIN U MUDO-
Jorudyeckuit o0pas, Marusi ¥ BoJIIeOCTBO U JIp.), a C IPyroil — cam BBIOOP S3BIKO-
BBIX CPEJICTB CBUAETEIBCTBYET O TOM, YTO, HAPSAAY C HEMOCPEICTBEHHBIM OIHUCa-
HUEM 3aIaxoB uyepe3 pa3sHOOOpa3Hble OOBEKTHI U SBJICHUS, AKTUBHO UCIIOIb3YIOTCS
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cpeacTBa 00pa3HOCTH, KOTOPBIE JIOTONHAIOT OOIIYI0 KapTUHY U HalleJIeHbl Ha TO,
YTOOBI BIEUYATIUTh MOKyHaTeNs U MOATOJKHYTh €ro K MOKynke ToBapa. Takum
00pa3om, aHaJIN3 TEKCTOB AaHHOTAIMH TyXOB Ha HEMELKOA3BIYHOM MaTepHae moj-
TBEPKAAET MHEHHUE HEKOTOPBIX YYEHBIX O TOM, YTO B pEKIamMe BO3JAEHCTBYIOLIAs
¢byHkuus npesanupyet Haja uHpopmanuonHoii (bopucosa, 2018, c. 6).

I'eniepHbIi XapaKkTep aHAIU3UPYEMOU HEMELKOSA3BIYHOM PEKIIaMbl IIPOSIBIISIETCS
B CO3JIaHMU IPU TIOMOLIH SI3bIKOBBIX CPEICTB TUIIMYHOTO 00pa3a U CTepeoTHIIa KaK
JKEHIIUHBI, TAK U MYXXYHMHBI, KOTOPbIE pacnpocTpaHeHsl B [epmanuun. B ominune
OT TUIIMYHOTO 00pa3a *eHUIMHbI B Poccuu, npencTaBieHHbIN B UCCIEAYEMbIX TEK-
cTax 00pa3 )KEHIIMHBI UMeeT (PEMUHUCTCKUN OTTEHOK, YTO CBHJIETEIILCTBYET O He-
KOTOPOH JTMHTBOKYJIBTYPHOU crielr(rke HEMEIKOsI3bIYHOM peKiaMbl 1yXoB. Habmro-
JIAl0TCs HEKOTOpPBIE M3MEHEHUs, CBS3aHHbIE ¢ (OPMUPOBAHMEM 00pa3a M UMHUIKA
MY’K4YHMHBI.

Kpome Toro, kak noka3plBaeT aHajau3 TEKCTOB, pEKamMa YHUBEPCAJIbHbIX, [CH-
JepHO-HelTpanbHbIX 1yXoB Unisex Parflim yka3piBaeT Ha 4eTKOoe U3MEHEHUE 1ICH-
HOCTHOM KapTHUHBI B HEMEILIKOM 00IIeCTBE U (POPMUPOBAHHE HOBBIX HOPM, CTUPAIO-
IIMX TeHJIEPHbIC TPAHUIIBI U CO3JAI0IINE UHbIE MPEICTaBICHHUS 00 UMHJIKE MOJIOB.

B mpouecce ananusza ObUIO OTMEUEHO, YTO MHTEPHET-AHHOTAIMS TyXOB KaK
OJMH U3 BUJOB IIPOABUIAIOLIETO TEKCTA PEKIAMUPYET HE TOJIBKO AYXH KaK TO-
Bap, HO U OIpEJEJICHHbIC IEHHOCTH U X TPaHC(OpPMALUIO B COLUOKYIBTYPHOM
MIPOCTPAHCTBE, B CBS3U C UYEM HCCIIEIOBAaHHE TAKOTO pojia TEKCTOB M HaOIIoAeHNE
3a HA3BaHHBIMU U3MEHEHUSAMU UMEET CEPhE3HYI0 IIEPCIIEKTUBY.
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