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В статье анализируются особенности дискурсивного конструирования знаний 
о возможных мирах. Доказывается, что трансфер знаний об объектах реального мира 
на возможный мир лежит в основе предметного и аксиологического конструирова-
ния возможного мира в дискурсе экологической рекламы.
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В изучении связанных с языком познавательных процессов основ-
ное внимание исследователей традиционно уделяется языковой 
картине мира как сохранению суммы знаний об опыте и культуре, 

истории народа в знаковой системе языка. Понятие языковой картины мира 
относится в первую очередь к отражению в языке реального, окружающего 
человека мира [5: с. 59].

Вместе с тем, как указывает Е.С. Кубрякова, задачи когнитивной линг-
вистики не ограничиваются исключительно проблемами категоризации 
и концептуализации окружающего нас мира. «Познавательные процессы го-
раздо разнообразнее и гораздо более вариативны <…>. Их классификация 
может быть достигнута в зависимости от того, на получение каких данных 
они направлены. Это возвращает нас снова к противопоставлению знаний 
о мире знаниям о языке» [5: с. 59–60]. Такой, более широкий, подход позво-
ляет поставить проблему представления средствами языка знаний не только 
о реальном мире, но и о возможных мирах.

Цель данной статьи — проанализировать дискурсивное конструирование 
возможного мира в экологической рекламе. Создаваемый в ней рекламный 
продукт призван привлечь внимание адресата к проблемам окружающей сре-
ды и экологической безопасности; в этих целях в дискурсе экологической 
рекла мы конструируются различные возможные миры.

Теория возможных миров берет свое начало в философии. Понимаемый 
как «возможное положение дел либо возможное направление развития собы-
тий» [8: с. 38], возможный мир трактуется как мир, для актуализации которо-
го необходимо перенести Я субъекта в мысленное пространство; возможный 
мир создается в соответствии с интенциями, опытом и знаниями субъекта. 
Положение о бесчисленном множестве возможных миров поднимает вопрос 
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о том, насколько эти миры являются завершенными, имманентными и изоли-
рованными в логическом пространстве и каковы их связи с нашим реальным 
миром [9].

Возможные миры начинают исследоваться и в лингвистике. А.П. Бабуш-
кин категоризует вербальные репрезентации возможных миров в зависимости 
от степени их отклонения от реальной действительности и выделяет прибли-
женный мир, мир «чужих» ролей, мир воображаемых перспектив, ирреаль-
ный, альтернативный мир и др. [2]. С.Н. Плотникова отмечает, что возможные 
миры создаются при помощи дискурса. Дискурсивную деятельность по по-
рождению несуществующего в реальности бытия она обозначает как дискур-
сивное конструирование мира [6: с. 42].

Как показывает анализ, в дискурсе англоязычной экологической рекла-
мы происходит прежде всего предметное конструирование возможного мира, 
т. е. вербальная и невербальная (иконическая) репрезентация его объектов. 
При этом знания об объектах возможных миров конструируются на основе 
трансфера знаний из мира реального. Трансфер знаний представляет собой 
описание предметов, не данных непосредственно, в терминах других, извест-
ных предметов. Трансфер знаний происходит по принципу «от известного 
к неизвестному» [4: с. 29].

Экологическая реклама базируется на трансфере знаний о каком-ли-
бо реальном природном явлении на аналогичное явление возможного мира. 
Такой возможный мир осмысливается не просто как аналог мира реально-
го, но как его катастрофическое развитие, например: BEEORNOTTOBE: 
The death of bees is a silent war. The decline of pollinators will cause devastating 
on the environment and on food production. Get informed. Protect them 
(ПЧЕЛЕИЛИНЕБЫТЬ: Смерть пчел — это безмолвная война. Уменьшение 
числа опылителей станет причиной опустошения окружающей среды и прекра-
щения производства продуктов. Получай информацию. Защищай их) [1].

Возможный мир представлен не только с помощью вербальной, 
но и с помощью иконической модальности. На сопровождающем данный 
текст рисунке (см. рисунок на с. 120) изображено дерево, которое атакуют 
люди с топорами, пилами и баллонами с химикатами. Это одинокое дере-
во — последнее в мире; вокруг него все деревья уже спилены, их вывозят 
тракторы. Люди ведут себя агрессивно: они пришли не трудиться, а убивать. 
Они держат топоры, пилы и опрыскиватели как ружья и целятся в дерево 
и живущих на нем пчел.

Становится очевидным, что в сообщении о возможном мире основопола-
гающую роль играет фигура наблюдателя. Особенно значима эта роль в ико-
ническом сообщении, где наблюдатель — это «агенс, реализующий действие 
наблюдать» [7: с. 71]. Без этого действия возможный мир не актуализирует-
ся; возможный мир, собственно, и возникает благодаря действию наблюдения 
за ним.
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В дискурсе экологической рекламы наблюдатель — это в первую оче-
редь интерпретатор. Он не просто воспринимает объекты возможного мира, 
но и дает им оценки. Предметное конструирование возможного мира, та-
ким образом, неразрывно связано с его аксиологическим конструированием. 
Так, в анализируемом примере знания наблюдателя об объектах возможно-
го мира представлены с точки зрения их аксиологической параметризации, 
а именно: помещения их в контекст открытости, нацеленности на широкий 
круг адресатов, доступности, информативности [3]. В качестве аксиологи-
ческого параметра используется интертекстуальность: соотнесенность заго-
ловка с одной из самых известных цитат Шекспира to be or not to be (быть 
или не быть). Игра слов, создаваемая посредством употребления омофонов 
(bee – be), и слитное написание слов в предложении привлекают к нему 
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внимание адресата, заставляют вдуматься в его аксиологически нагруженный 
смысл. Возможный мир предстает как такой мир будущего, в котором вместе 
с пчелами будет уничтожена и сама жизнь.

Таким образом, конструирование возможного мира в дискурсе эколо-
гической рекламы при помощи трансфера знаний о реальном мире на мир 
возможный позволяет по-новому осмыслить одну из проблем окружающей 
среды, дать ей аксиологическую оценку. Обращенность к социальному адре-
сату посредством речевых актов директивов (get informed, protect them) содер-
жит призыв ко всем людям не допустить возникновения, материализации 
сконструированного возможного мира.

В экологической рекламе поднимается множество проблем, связанных 
с защитой экологии. Знания о них служат основой представлений о возмож-
ных мирах. Так, задумываясь о проблеме мусорных отходов, художник изобра-
жает планету, полностью состоящую из мусора. На ней больше нет ни ма-
териков, ни океанов. Мусорный земной шар располагается на безжизненной 
поверхности наподобие марсианской; на ней стоит дикарь с палкой в руке 
и смотрит на свое творение. Текстовый компонент рекламы следующий: 
From our planet’s point of view, there is no throwing garbage out. Because there is 
no «out» (С точки зрения нашей планеты, мусор нельзя выбросить, потому что 
«вне» планеты ничего нет) [1].

В подписи к рисунку обыгрываются два значения слова out: с одной 
стороны, это составная часть фразового глагола throw out — «выбрасы-
вать, выкидывать», с другой стороны, это служебное слово со значением 
«вне чего-либо, снаружи, за пределами чего-либо». Парцелляция (Because 
there is no «out») привлекает внимание к самостоятельному значению фор-
мы out как более важному. Метафтонимия, одновременная реализация ме-
тафоры-олицетворения и метонимии, с одной стороны, персонифицирует 
планету (она может видеть, иметь свое мнение), с другой стороны, объе-
диняет, благодаря метонимическому переносу, планету и живущих на ней 
людей (Люди планеты должны понять, что нет никакого «вне», куда мож-
но выбрасывать мусор). Этот смысл расширяется в невербальном сообще-
нии («вне» оказался лишь смотрящий на мусорный земной шар человек). 
Взаимодействие вербального и невербального сообщения в полной мере пе-
редает общий смысл о катастрофическом положении вещей в возможном 
мире, который может материализоваться, если не будет решена экологиче-
ская проблема с мусором в реальном мире.

В целом анализ дискурса экологической рекламы показывает, что карти-
ны возможных миров конструируются на основе трансфера знаний из дейст-
вительного мира на мир возможный. При этом используются различные 
стилистические приемы (игра слов, метафора, метонимия, метафтонимия), 
формирующие в сознании адресата аксиологические оценки, что позволяет 
усиливать воздействие на потенциальную аудиторию, на которую рассчитано 
рекламное сообщение.
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D.Yu. Zabolotnyaya

Construction of Knowledge about Feasible Worlds  
in Ecological Advertisement Discourse

The article focuses on the phenomenon of discursive construction of knowledge about 
feasible worlds. Knowledge about objects of a feasible world is transferred from the real 
one and underpins substantive and axiological construction of a feasible world represented 
in ecological advertisements.

Keywords: discursive construction; ecological advertisement; possible world; knowledge 
transfer; multimodal discourse.


